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Una nuova licenza

Perofil si prende

Dirk Bikkembergs

Dall’'intimo ai costumi, distribuzione mondiale
Crescita del 20% sul 2015 e nuove assunzioni
Apertura allo scalo di Orio, vola I'e-commerce

FABIANA TINAGLIA
s Grossanovitaper Perofil
e nuove prospettive di crescita.
L'aziendabergamasca diintimo
hainfattifirmatounaccordocon
lamarchigiana Zeis Excelsa, per
ilrilancioalivellomondialedella
licenza underwear e beachwear
amarchio Dirk Bikkembergs. Un
contrattoconquestasocieta (pro-
prietaria di marchi come Dock-
steps, Virtus Palestre, licenziata-
ria di Samsonite e distributrice
per I'Ttalia di Merrel) di 5 anni,
rinnovabile, che riguardalo stu-
diodel prodotto,laproduzionee
distribuzione del
brandperlelineediin-
timo, mare, calzeeab-
bigliamento casual uo-
mo,donnaebambino.

Bocche cucite sul
valoredellalicenza, si
tratta di un accordo
che Perofil - azienda
nata nel 1910 produ-
cendofazzolettidauo-
mo - sta trattando da
diversi mesi: «Il brand era in li-
cenzaadun’altraazienda,la Albi-
settidi Vertemate,in concordato
amarzoe fallitaafineanno-spie-
ga Alberto Perolari,amministra-

toredelegato di Perofil -. Abbiamo
quindi partecipatoal bando stabi-
litodal curatore fallimentare con
cui ci siamo aggiudicati la licen-
za». E ora subito al lavoro; «Ci
occuperemo giadellaconsegnadi
tuttalacollezione diquest’estate,
cercandodiriallacciareirapporti,
inalcuni casicompromessinegli
ultimi mesi, coniproduttori: no-
stroobiettivoe comunque porta-
reinItaliaalmenounaparte della
produzione cheorae totalmente
in Asia», continua Perolari. La

primacollezione gestitaal 100%
dall’azienda bergamasca sara
quelladell’estate 2016: «Intanto
stiamogiafacendoricercadiper-
sonale: attualmentesiamoin 90,
maoraservonoalmenol5risorse
in piu per coprire questa nuova
attivitache incrementeradel 20%
il nostro fatturato gia nel 2015».
Un'ottima notizia per
un’azienda che ha chiuso il 2014
conun+5% (16 milioniil fattura-
to), «in una fase economica che
resta molto complicata: questi
numeri rispondono alle nuove
strategiemesseinattodatuttala
squadra» commenta

Monica Moscheni, re-

sponsabile marketing.
Primadi tuttoil riposi-
zionamentodelbrand
di proprieta Luna di
Seta: «Acquistatodue
anni fa, e orain tuttii
department store
d’Europa, tracuileGa-
leries Lafayette a Pari-
gl proprio recente-
mente, conottimirisultatiin par-
ticolarein Franciae Gran Breta-
gna.Oralattenzione & concentra-
ta su Cina e Russia, anche se per
questultimo Paese stiamoaspet-
tando chelasituazione geopoliti-
camigliori» continua Moscheni.
EseLunadiSetasirivolge almon-
dofemminile, conlingerie diseta
edialtissimaqualita, Perofil pun-
ta come sempre al mondo ma-
schile: «Equil’analisidei consumi
estatafondamentale: 'uomoépit
“fedele” aunmarchiorispettoalla
donna. Abbiamo quindi spinto
sullariconoscibilitidel marchio,
cambiando anche il pay off del
logo, “Perofildal 1910 cose dauo-
mini”, che sintetizza al meglio i
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due valori dell’'azienda: la tradi-
zione unitaalla costante innova-
zione. L'obiettivoe statoquellodi
aumentarelanotorietadimarca
eovviamenteiclienti». Questoin
contemporaneaaunlavorosulla
distribuzione piti capillare in I'ta-
lia, «dove siamo cresciutidel 2%,
selezionandonuovi puntivendita
eaprendo,loscorsodicembre, un
primo negozio pilota a Torino».
Uno store in collaborazione con
Chantelle, marchio di intimo
femminile: «Lapartnership fun-
zionaenel 2015 cisarannonuovi
sviluppicommerciali». Unosen-
Zaltronella Bergamasca,datoche
per Expo Perofil apriraad aprile
un puntovenditaall'internodello
scalodiOrio, con tuttiisuoimar-
chidiproprietaeinlicenza, tracui
Zegna Underwear: «Anche que-
st'ultimo sta crescendo».
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Accordo
perSanni,
rinnovabile.
Gianel 2014
il fatturato
cresce del 5%
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Mail +5%nasce soprattuttoda
Perofil, prodotto made in Italy
conunacuriosita: «I laboratoridi
tessutisononel Biellese e utiliz-
zanoinostrimacchinari, parten-
do dagli studi e dai modelli che
escono dagli uffici di Bergamon.
E Perolari aggiunge: «Il lancio
dellalinea“Hommewear” hafat-
to la differenza, ha permesso di
sviluppare unacollezione uomo
piltampiae casual. Ora con Dirk
Bikkembergs andiamoacoprire
un’altra fascia di intimo, pit
fashion e colorata,estendendoci
nelsettore, mamaisovrapponen-
docicon glialtribrand». Conpure
la spinta dal «mondo virtuale»:
«L’e-commercelanciatonel giu-
gnodel 2012, sempre per Perofil,
staottenendo ottimirisultati: eil
nostro “terzo cliente”, con una
crescitainaspettataeconvendite
soprattutto in Italia». m

In alto, uno dei reparti produttivi. Alberto Perolari e 1a sede in citta
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