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Costa, Della Valle, D’Amico e Cdp
nel business della grande bellezza

SICHIAMA[EN, [TALIAN
ENTERTAINMENT NETWORK,
METTEASSIEME PARCHI
COME L'ACQUARIO DI
GENOVA, CIVITACONLE
GESTIONIMUSEALL,
ORGANIZZATORIDIEVENTI
COME FILMMASTER. L'AD
ANNUNCIAACQUISIZIONI

Massimo Minella

Genova

onsonounbenefatto-
«Nre, faccio business da
sempre. Maseil mercato e quel-
lo dell'intrattenimento, dei
grandi eventi, della cultura, al-
loranon mi dispiace affatto che
si guardi alla nostra iniziativa
come a una sorta di nuovo me-
cenatismo». Beppe Costadapo-
chi mesiéamministratoredele-
gato di una “holding leggera”,
come la chiama lui, len, acroni-
mo di [talian Entertainment
Network. Holding leggera, per-
ché di fatto aggrega marchi che
continuano a operare in piena
autonomia, ma business pe-
sante, perché nasce con 820 di-
pendentie 140milionidieurodi
fatturato, e soprattutto perché
unisce la gestione dei grandi
eventi marchiati Filmaster alle

iniziative museali di Civita, ma
anche di Cinecitta, con Cinedi-
strict, fino all’edutain-

ment, formula che lega
apprendimento e in-
trattenimento e che di
fattoBeppeCostasegue

da anni in prima perso-

na attraverso la “sua”

Costa Edutainment.

«Ecco, seguardoaun
obiettivo mi piacereb-
bechequestaholdingsi
orientasse sempre di
pill su questo versante
di servizi che sono in
grado di divertire, cer-
cando perdo anche di
trasmettere qualcosa
degno di interessen,
spiega l'amministrato-
redelegato chesidivide
la guida del gruppo con
I'altro ad, Luigi Abete.

Cheil businesssiaro-
busto, lo dimostrano
anche i soggetti che
compongonaoil capitale
sociale, presenti attra-

VErso societa proprie o
di riferimento. Ci sono
le famiglie Della Valle,
De Laurentis, d’Amico,
Abete, Costa. Ma anche
il Fondo Italiano di In-
vestimento, braccio
operativo della Cassa
Depositi e Prestiti che ha appe-
na portato in dote 10 milioni di

Qui sopra,

il secondo ad
dilen

Luigi Abete
(1)e

Diego Della
Valle (2)
azionista di
peso della
societa
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eurodicapitalefresco, cheverra
investito per potenziare le atti-
vita di len. «Vogliamo arrivare
rapidamente ai 200 milioni di
euro di fatturato e siamo ovvia-
mente pronti a valutare anche
nuoveacquisizioni», spiega Co-
stacheaGenova, inpiccolo (ma
non troppovisto cheil fatturato
2014 ébalzatoa55milionidieu-
ro dopo 'acquisizione dei par-
chi acquatici della Riviera Ro-

magnola), haapplica-
to la stessa formula.
Attorno all’Acquario
di Genova, una delle
attrazioni piu visitate
in Italia, ha via via co-
struito un’offerta lu-
dicaeculturalechesie
estesa sull’intero Por-
to Antico che l'archi-
tetto Renzo Piano
progettd all'inizio de-
glianni Novantaperle
Colombiane.

«(Qui oggettivamente si tratta
di un impegno differente, per-
ché stiamo parlando di un’ag-
gregazionefracinquerealta, ma
la nostra forza sta proprio in
questo—spiegaBeppe Costa—
Da questo punto divista, quello
chestiamo facendo con Civita e
significativo di come intendia-
mo muoverci: siamo partiti dal-
la gestione delle biglietterie di
grandimusei (gli Uffizidi Firen-
ze, i Musei Vaticani; ndr),abbia-
mo aggiunto le prenotazioni e

ad esempio nell’area di Siena ci
stinmo muovendo adesso an-
che conl'offertadipacchettitu-
ristici. Insomma, vogliamao si-
curamente sviluppare il busi-
ness del tour operating». Dal
museo, insomma, ci si allarga
all’'ambito urbano, mettendoin
campo le varie realta che fanno
capo alla holding. Firenze, da
questo punto di vista, potrebbe
essere nuovamente teatro di
nuoveiniziative capacidilegare
levarierealtadiunterritorioche
Costa conosce ormai da tempo
attraverso “Opera Laboratori
Fiorentini”, dicuiépresidentee
che gestisce la biglietteria e il
book shop degli Uffizi.
«Un’azienda come Filma-
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ster, specializzata nella gestio-
ne dei grandi eventi attraverso
le sue due societa “Production”
ed “Eventi”, pud essere affian-
catadallealtrerealta e questasi-
nergia puo far crescere il busi-
ness», spiega Costa che ricorda
solo alcuni dei progetti firmati

direcente, come |'inaugurazio-
ne dell’Expo di Milano, ma an-
che lo spot per il lancio della
nuova Fiat 500, presentato alla
finale del SuperBowl, E le pros-
sime tappe saranno ancora
grandieventisportivicomelafi-
nale di Champions League e il
cammino della fiaccola olimpi-
ca che da Atene si spostera fino
in Brasile perl'inaugurazionedi
Rio 2016.

«Per lo spot della Fiat 500 co-
me location Filmaster ha pun-
tato su due comuni della Ma-
remma Toscana e questo ha
creato un notevole indotto sul
territorio e ritorni d'immagine
che potranno essere valutati in
futuro— spiega l'imprenditore
genovese — Ora nel capitale di
[talian Entertainment Network
& entrato anche il Fondo Italia-
no d'Investimento che crede
nel nostro progetio e nelle sue
potenzialita, con un intervento
di 10 milioni di euro. Questo ci
consentira di fare investimenti

significativi. Acquisizioni? Per-
ché no. Stiamo guardando in
tutti i comparti, perché voglia-
mo offrire un servizio globale
agli eventi, vogliamo essere un
moltiplicatore di iniziative».
Cit che invece non verra mai
menosaralalibertad’azionedei
singolimarchi, cheinquestian-
ni sono progressivamente cre-
sciutiecheattraversolaholding
pPOSSONO creare unamassa criti-
cain grado dirafforzare i singo-
li business. «In Costa Edutain-
ment abbiamo sempre ragio-
nato cosl e continuiamo a farlo
— spiega Beppe Costa — Ogni
tanto penso di cambiarlo, que-
sto nome. Troppo difficile da
scrivere, da pronunciare, a vol-
te da capire. Ma poi penso che
proprio questa sia la sua forza,
perchéinvoglialagenteacapire
di che cosa si tratti e voglia co-
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noscere di piu. E allora per loro
si apre davvero un mondo sco-
nosciuto, in grado di unire di-
vertimento e cultura. Ecco, io

penso che anche le realta che
abbiamo aggregato si siano
sempre mosse in questa dire-
zione. Per questo alla fine han-
nodecisodiunirsi con I'obietti-
vo di esportare nel miglior mo-
do possibile la culturaitalianas.
Non & azzardato, quindi, come
hanno fatto alcuni, parlare di
nuovo mecenatismo? «E’ una
definizione che mi piace tantis-
simo e che non considero nem-

meno sbagliata — risponde —
Nessuno di noi fa beneficenza,
siamo tutti imprenditori. Ma i
nostri settori di competenza ci
consentono di essere uno
straordinario veicolo della cul-
tura e della bellezza italiana. E
siamo anche in grado di aiutare
chivuol far emergere tutto que-
sto. Con BancaIntesa, ad esem-
pio, stiamo gestendo iloro spa-
zimuseali di “GalleriaTtalia”. In
questo modo simette adisposi-
zione di una comunita ampia
cultura, arte, bellezza».
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Qui alato,
un’'immagine
degli Uffizi a
Firenze. Sopra,
Beppe Costa
uno dei due ad
dilen e attivo
nel settore con
la sua societa
Costa
Edutainment

| SOCI DI 1EN COSTA EDUTAINMENT

Fatturato in milioni di euro

CCENEG
(Abete,
Della Valle,

54,88 55,00

Soci fondatori S e el . 51,18
i € manager Filmmaster Maggiag) 4,6% COSTA

CASTELLANI 9,7% 2,8% D’AMICO

MARINO 9,7% 1,0% FOND. VENEZIA 23,10 22,03

EREDI COFFA 8,7% 0,8% LOTTO 91

34,7% IEN 14,3% =
EALG i Italian Entertainment Network o : SIS DS S DS B BN

310t 310t 310t 31Ago. 14 15
2 " 12 ‘13 14 {prev.)

65,26

5. AT

29



