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Bikkembergs
lasvolta
dell'mtimo
con Perofil

ILBRAND, CONTROLLATO
OGGI DAL GRUPPO ZEIS
EXCELSA DIMAURIZIO
PIZZUTI, HASIGLATO
ILNUOVO CONTRATTO
DILICENZA CON L'AZIENDA
DIBERGAMO PER CREARE

E DISTRIBUIRE NELMONDO
TUTTELELINEE DIPRODOTTI

Milano

Passa perl'intimo la nuo-

va svolta di Dirk
Bikkembergs. I1 brand di
ready-to-wear maschile e
femminile e accessori total
look fondato nel 1986 dall’o-
monimo stilista all’avanguar-
dianellaScuoladiAnversade-
glianni‘90,dal2011 controlla-
to dal Gruppo Zeis Excelsa
guidato da Maurizio Pizzuti
ha siglato una nuova licenza
con Perofil. Obbiettivo: la
creazione, produzione e di-
stribuzione a livello interna-
zionale delle sue linee di inti-
mo. Il contratto di licenza, di
durata quinquennale ma
«rinnovabile automatica-
mente a fronte del raggiungi-
mento degli obbiettivi di fat-
turato», per usare le parole di
Pizzuti, contemplanonsolole
linee underwear, loungewear
(pigiameria e affini), calzette-
ria uomo e junior ma anche il
beachwear e i costumi da ba-
gno per uomo, donna e bam-
bino.

Perofil, una storica azienda
di Bergamo specializzata in
intimo, pigiami e calzetteria
che ha al suo attivo anche una
licenza con il brand Ermene-
gildoZegnaUnderwear, 90 di-
pendenti e un fatturato di 16
milioni di euro nel 2014, su-
bentra nel rapporto di licenza
dellintimo e beachwear di
Bikkembergs alla Albisetti di
cui produrra il campionario
per I'autunno-inverno 2015-

(diffusione:581000)

16. «La nostra prima collezio-
ne di underwear e beachwear
completamente gestita, rea-
lizzata e distribuita da Perofil
esordirasul mercatodalla sta-
gione primavera-estate del
2016esaralanciatainantepri-
ma a giugno di quest’anno»,
anticipa Pizzuti. Da quando ¢
stata presentata per la prima
volta a livello internazionale
nelgiugno 2007 conungrande
evento a Firenze alla Stazione
Leopolda in occasione di Pitti
Uomofinoaoggi, lalineadiin-
timo e costumi da bagno fir-
mata dallo stilista belga ha re-
gistratounacrescitadal2al 10
% sul fatturato totale del mar-
chio, ovverodaunvaloredil,5
milioni di euro al momento
del lancio fino a 6 milioni al
momento della conclusione
delrapporto con Albisetti.
«L'obbiettivo & raddoppia-
re questirisultatinelgirodi2 o
3 stagionigrazie anche allare-
te distributiva di Perofil che
presidia i maggiori depart-
ment store e comprende mer-
cati dove non siamo presenti
se non con I'e-commerce co-
me gli Stati Uniti». La com-
mercializzazione dell’ un-
derwear e delle altre linee di
prodotto collegate, che saran-
no realizzate interamente in
Europa, in base al nuovo ac-
cordo con Perofil raggiungera
anche i 74 monomarca Dirk
Bikkembergs, di cui 6 diretti,
23 corner e 9 outlet, sparsi fra
Europa, Medio Oriente e Far
East.
(e.m.a.)
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