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CORRIERECONOMIA

Investitori Guangzhou Canudilo fashion, il gruppo che harrilevato la maggioranza del brand da Zeis e Sinv

Bikkembergs Il socio cinese
pronto a nuovo shopping

Trattative per una societa di pelletteria e un retailer milanese
Ing EMOTIONdI BUI

DI MARIA SILVIA SACCHI

anno preso la

maggioranza

della societd che

controlla il mar-
chio Dirk Bikkembergs ¢
adesso puntano a fare altro
shopping in Italia. Pellette-
ria e retail, in primo luogo.
Le Lrallalive sono gia in
Corso.

Ma il caso di Guangzhou
Canudilo fashion, il gruppo
cinese che ha rilevato il 51%
di Levitas, la holding che
possicde il marchio fonda
to dallo stilista belga, con-
ferma la tendenza piu re-
cenle: i gruppi cinesi nali
nel retail non solo acquista-
no brand occidenlali e in
parlicolare ilaliani, ma
puntano soprattutlo ad af-
fermare i propri marchi e il
proprio stile.

Negozi

Guangzhou Canudilo
fashion é stato [ondato nel
1997 da Yonglei Lin, che ne
¢ il presidente, Proveniente
da una famiglia di falegna-
mi, a 23 anni Lin ha cam-
bialo allivila della famiglia,
preferendo invece investire
nella moda. If diventalo un
operatore della distribuzio-
ne e nel 2014 ha avulo rica-
vi per quasi [ miliardo di
vuan, circa 143 milioni di
curo. Il gruppo ¢ quotato
allo Shenzhen Stock
Exchange e distribuisce in
Cina alcuni del maggiori
marchi della moda, da Em
porio Armani a Ferragamo,
da Samsonite a Bally. [la,
poi, Ire marchi propri: Ca
nudilo, Chochu ¢ Canudilo
[1 Holidays. Da meta luglio,
quando loperazione di ac
quisizione sarda tecnica-
mente conclusa, possiedera
anche Bikkembergs.

Volti Yongfei Lin, fondatore di Guangzhou
Canudilo, con Luciano Donatelli

«ln investimenlo sirale
gico — dice Luciano Dona-
lelli, ex manager Zegna ed
ex presidente degli indu
striali di Biella che oggi ac-
compagna Canudilo in
quesla esperienza in Furo
pa come amministratore
della filiale italiana —. 11
calcio sta divenlando un
asse importante del life sty-
les nel mondo i tilosi sono 2
miliardi rispetlo, per esem
pio, ai 300 milioni di perso-
ne che seguono la pallaca-
nestro. Ma sla divenlando
importantissimo in parti-
colare per la Cina, il cui
premier adora il calcio ¢ lo
sta incentivando. Non € un
caso che a prendere il Mi-
lan siano stati imprenditori
cinesi».

Il mercalo oggi ¢ domi-
nato da Nike ¢ Adidas. «Pe-
ro il consumatore sempre
pin vuole distinguersi —
sottolinca il manager — ¢
Bikkembergs ha gia fatto
un percorso molto signifi
ativo. E popolarissimo in
Spagna, in Europa e nalu-
ralmenle il Cina».,

Prima dell'ingresso di
Canudilo, Levilas era con-
trollata dal gruppo Zeis

cenziatari di Bikkembergs
«perché il brand deve rima-
nere made in Ialy, ¢ il suo
valore aggiunto».

Acquisti

Allre acquisizioni sono
in corso, anticipa il mana-
ger ilaliano. «Una nella
pelletleria ¢ una nel retail
di lusso milanese». Com-
plessivamente Canudilo
«ha un budget di 80-100
milioni da destinare agli in-
veslimenli», secondo Do-
natelli.

Uno degli obietlivi pros-
simi, ma vieini, del gruppo
cinese ¢ quello di creare
una piattaforma online

di distribuzione di lusso
accessibile. «Mister Lin
sla lavorando con I'Istilu-
to cinese di alta leenologia
per sviluppare quesla pial-
taforma. Le vendile online
rappresentano in Cina il
70-80% degli acquisti del
consumatore sotto i 30 an-
ni. Che ¢ mollo rassicura
lo dalla possibilita di

comprare prodotli di
allo livello da un si

to cinese. La car-

la in pia di Ca-
nudilo ¢ che
possicde
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LExcelsa
della fa-
miglia
Pizzuli
(nel cui
capitale ¢
presenle
anche il

Fondo anche le
ilaliano di bouli
investi- e,
menlo sgr) per cui
con la quo il clien

ta di mag-
gioranza e
da Sinv,
l'azienda di
Ambrogio Dal-
la Rovere, in mi-
noranza. « Guang-
+hou Canudilo
fashion ha 48 ne-
gozi multimarea di
allissimo livello so-
lo a Guangzhou ¢
cirea 450 negozi nel
Pacse dove distribu
isce i marchi propri.
Bikkembergs polri
fare un sallo dimen
sionale importante,
stimiamo di poter arri-
vare a 300 milioni di
curo di fatturato nel
2020». Le licenze sono
rimasle agli alluali li

te per qual-
siasi problema
pud poi rivolgersi diretla
mente al negozio fisico. La
piattalorma partira il pros-
simo anno».
Bikkembergs ¢ specializ-
zalo nell'uomo ma uno dei
progetti ¢ quello di spinge-
re le collezioni donna. An-
che perché la Cina [inora
¢ stata trainata dai consu-
mi maschili, «ma sempre
pit donne stanno diven
tando imprenditrici ¢
professioniste e le previ-
sioni dicono c¢he il merea
to cambiera drasticamen-
te, diventando per il 702
moda femminile ¢ per il
30% moda maschile, ogei
@ il conlrario».
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