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STRATEGIE I

BORSA O PRIVATE EQUITY?
IL GRUPPO FLORENCE AL BIVIO

Il successo dell'aggregazione di imprese (arrivate a 23 con Sipaf)

al servizio dei brand del lusso apre strade e attira I'attenzione di nuovi

ifficile dire oggi quale
(( sara lavia, lo scenario &

davvero molto aperto».
Attila Kiss, Ad del Gruppo Florence,
primo polo produttivo integrato in
Italia al servizio dei brand del lusso a
livello globale, conferma le voci se-
condo cui l'agelomerato di imprese
che guida stia ragionando su nuovi
orizzonti riguardo al rifinanziamen-
to. «Stiamo valutando le prospettive
che ci sono riguardo alla crescita»,
conferma sibillino. Facendo seguita
alla serie di mosse che sta compien-
do sul mercato il gruppo con I'anima
toscana, per prima I'ipotesi di sbarco
a Piazza Affari. Ma non é 1'unica op-
zione. Gli azionisti del polo fondato
nel 2020 — controllato da Vam Inve-
stments, dal Fondo Italiano d' Tnvesti-
mento sgr e da Italmobiliare — han-
no affidato un doppio mandato a due
banche d’affari, Citi e Bofa Merrill
Iynch, per valutare possibili valoriz-
zazioni: una potenziale quotazione
in Borsa a cui si associano ¢li interes-
si di due private equity. Tra i gruppi
finanziari che si sarebbero fatti avan-
ti ci sarebbero i fondi Permira, Carly-
le e Cinven. «Sono prospettive che
non vogliamo rendere ancora mani-

feste, sicuramente vogliamo conti-
nuare a finanziare il progetto», riba-
disce Kiss, sostenendo che all'inizio
il piano non fosse questo. Al contra-
rio, sarebbe stata «la velocita con cui
é cresciuto l'interesse del mercato a
suggerirlo». Il Gruppo Florence con-
taoggi 23 aziende conun giro d'affari
di oltre 500 milioni e oltre 2.200 di-
pendenti. E presieduto da Francesco
Trapani ed e controllato per circa il

652 dal consorzio guidato da Vam In-
vestments, Fondo Italiano d'Investi-
mento (tramite Fondo Italiano Con-
solidamento e Crescita - Fico), Ital-
mobiliare e per il restante 35% dalle
famiglie fondatrici delle aziende che
hanno aderito al progetto. Florence
collabora con piu di 50 brand inter-
nazionali — tra i maggiori clienti i
colossi francesi del lusso, come Ke-
ring e Ivmh, oltre alle multinazionali
americane del fashion — e proprio a

cavallo del 2023 alla fine dello scorso
anno é stato annunciato l'ingresso
delle ultime due aziende: il Ricamifi-
cio Gs — impresa abruzzese trai pri-
mi cinque ricamifici in Ialia — e Si-
paff, aziendabergamascaattivanella

| produzione di camicie per clienti del

segmento lusso. Il gruppo opera in-
fatti unendo imprenditori del Made
in Italy, con l'obiettivo di creare una
piattaforma industriale che lavora
peri gruppiglobali del lusso. Paralle-
lamente le famiglie imprenditrici,
arrivate a quota 23, entrano nel capi-
tale con una quota di minoranza e si
affiancano ai principali investitori,
con un coinvolgimento nella gestio-
ne delle attivita. In questi due anni si
sono unite al progetto alcune fra le
pit note famiglie imprenditoriali at-
tive del settore, come Giuntini Sana-
relli, Capezzoli, Ciampolini e Maltin-
ti. «Abbiamo piani industriali con
cui procedere, che per il 2023 sono
gia coperti con finanziamenti. Il pia-
no strategico — conclude I'Ad — é
condiviso e la decisione finale sulla
stradaper lo sviluppo la prenderemo
probabilmente entro quest'anno».
Giorgio Bernardini
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Timoniere Attila Kiss & 'amministratore
delegato del Gruppo Florence. Presidente
e Francesco Trapani
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Abbiamo piani
industriali con cui
procedere,

che peril 2023
sono gia coperti
con finanziamenti
Il piano strategico
e condiviso, le
scelte arriveranno




