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Il Gruppo Taccelli, storico brand calzaturiero toscano, e lultima acquisizione del polo

Florence, total look perimarchi

Obiettivo, aggregare pmidi eccellenza per creare sinergie

DI ELENA GALLI

maggio aveva annun-

clato I'acquisizione di

cinque aziende. A fine

giugno di un'altra. So-
lo due settimane fa, alla fine di
ottobre, di altre due. Eierihare-
g0 noto un nuovo ingresso: il
Gruppo Taccetti. Lo storicomar-
chio toscanodi calzature forma-
1i di lusso da donna porta a quo-
ta venti le eccellenze del made
in Italy che si sono unite al
Gruppo Florence, polo produtti-
vointegrato in Italia al servizio
del fashionluxurynato seltanto
due anni fa e controllato per cir-
ca il 65% dal consorzio guidato
da Vam Investments, Fondoita-
liano d'investimento (tramite
Fondo italiano consolidamento
ecrescita - Ficc), [talmobiliare e
per il restante
35% dalle fami-
ghe fondatrici
delle  aziende
che hanno aderi-
to al progetto.
Anche El’a ami-
gha Taccetti,
come glialtriim-
prenditori  gia
presenti, reinve-
stira nel Gruppo
Florence  con
una quota di mi-
noranza, secon-
do quella che &

Il Gruppo Taccettié uno storico marchio toscano di calzature formali di lusso da donna

la filosofia sottostante al proget-
to il cui obiettivo &, in primis,
quello di aggregare importanti
realtd manifatturiere per crea-
re sinergie, mantenendo ferme
le identita dei singolie per offri-
re un prodotto di
alta qualita per 1
grandi marchi
dellamoda italia-
nieinternaziona-

L.

Maglifici, con-
cerie, calzaturifi-
c1, aziende di con-
fezioni, cappelle-
rie: una filiera di
pmidi eccellenza
i tutta Itaha,
leader nelle lavo-
razioni altamen-
te specializzate,

un'artigianalita alto di gamma
eun savoir-faire che rappresen-
tanoun patrimonioda preserva-
re g, perché no, anche da difen-
dere dalle mire di investitori
straniert. «Con l'ingresso di Tac-
cetti, Gruppo Florence raggiun-
ge un traguardo importante:
siamo orgogliosi che venti azien-
de abbiano deciso di abbraccia-
re l'obiettivo di promuovere ul-
teriormenteivaloridel madein
Italy nel mondo. Un traguardo
raggiunto in soli due anni», ha
dichiarato 1l presidente Fran-
cesco Trapani, amministrato-
re delegato di Bulgari dal 1984
al 2011 e chairman di Vam In-
vestments. «Florence & un pro-
getto ambizioso e necessario
per affrontare uniti un sostan-
ziale cambiamento di rotta:

quello che porta dall’azienda a
conduzione familiare all'indu-
stria, mantenendo intatte le
competenze specifiche, quali la

ande qualita, il costocompeti-
%i-l\'z'n e lguﬂessibﬂitii al sergizin
dei nostri clienti, che hanno fat-
to il grande successo della mani-
fattura italiana».

L'obiettivo di Gruppo Floren-
ce, che oggiregistra un girod'af-
fari di 470 milioni di euro e oltre
2.200 dipendenti che operano
in dodici regioni d'Ttalia, & quel-
lodi offrire ai brand del lusso le
piit innovative eccellenze del
made in Italy riunite in una
piattaforma industriale, attive
1n tutte le categorie di prodotto
che compongono un'intera colle-
zione di alta moda. Un total
look per imarchiitaliani e inter-

nazionali del lusso. I1 gruppo
«manterra intatte le caratteri-
stiche gia vincenti del made in
Italy», ha detto il ceo Attila
Kiss, «ma rendera pin struttu-
rati 1 processi che porteranno
miglioramenti nei servizi che of-
friamo, a partire dagli investi-
menti in ricerca, alla capacita
diindustrializzazione, dalla so-
stenibilita e tracciabilita con
tecnologie blockchain alla ridu-
zione dei tempi di consegnan.

11 Gruppo Taccetti, azienda
familiare fondata nel 1954 con
sede a Montelupo Fiorentino in
Toscana, fino a oggl condotta
dai fratelli Carlo e Giovanni,
rappresenta una delle realta
piti conosciute e apprezzate nel
settore. Con Iingresso in Grup-
poFlorence, Stefano e France-
sca, quarta generazione della
famiglia, prenderanno le redini
dell'azienda in qualita di ammi-
nistratori delegati. Taccetts,
con una capacita produttiva di
2 mila paia di calzature al gior-
noe410mila l'anno, pit 150 mi-
la paia che si aggiungeranno
una volta inaugurato il quinto
stabilimento, per dimensione &
una delle maggiori realtad mani-
fatturiere che =i sono unite a
Gruppo Florence, con un portfo-
lio clienti non solo in Italia, ma
anche in Europa, Stati Uniti,
Giappone e Russia.
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