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Dirk Bikkembergs cresce con le li-
cenze facendo il suo ingresso nel 
mondo beauty. Il marchio che fa 
capo al gruppo Zeis Excelsa ha 

infatti annunciato la stipula di un accordo 
decennale con Perfume holding per la cre-
azione, la produzione e la distribuzione delle 
proprie fragranze. Il deal prevede il lancio 
del primo scent maschile all’inizio del 2016, 
con importanti investimenti in termini di 
marketing e comunicazione da parte di en-
trambe le aziende. «Abbiamo avverato un 
sogno, che era condiviso dallo stesso Dirk» 
ha raccontato a MFF Maurizio Pizzuti, nu-
mero uno del gruppo da 121 milioni di euro 
di fatturato. «Da tempo i nostri clienti ci 
chiedevano di dare vita a una linea beauty 
e siamo soddisfatti di aver trovato il partner 
adatto (Perfume holding conta anche sulle 
licenze Liu Jo, La Perla, Ferrari, Morris 
e Iceberg, ndr). Scommetteremo prima di 
tutto sul segmento men, considerando che 
il marchio nasce proprio in questo ambito. 
Siamo convinti ci possa dare soddisfazione 
anche nel segmento skincare e grooming, 
che in questi ultimi anni sta esplodendo. 
Poi non escludiamo di declinare le propo-
ste anche al femminile». La distribuzione, 

che avverrà at-
traverso la rete 
di profumerie 
e rivenditori 
specializzati di 
Perfume holding, 
si concentrerà 
soprattutto sui 
mercati chia-
ve del brand 
come Europa, 
Russia e Medio 
Oriente. «Ma 
non escludia-
mo in futuro 
di concentrar-
ci anche sulla 
Cina. Stiamo 
infatti finalizzando un accordo con un im-
portante partner locale. La Cina, dove siamo 
presenti con 20 punti vendita, è un’area 
molto complessa ed è fondamentale riusci-
re a trovare un soggetto forte sul territorio 
che possa seguire la distribuzione nel mon-
do più giusto». Secondo quanto ridulta a 
MFF il deal non riguarderebbe solamente 
la distribuzione, ma potrebbe sfociare an-
che nell’investimento di un terzo soggetto 

nel capitale del marchio: «Per ora non pos-
so rivelare di più. Ma posso confermare che 
siamo anche alle fasi finali della trattativa 
con Sinv» ha precisato Pizzuti. L’azienda 
vicentina, come emerso alcuni mesi fa, è 
entrata nell’azionariato del marchio Dirk 
Bikkembergs con una quota di minoranza 
e la firma dell’accordo di licenza per il re-
ady to wear, con l’opzione di creare una 
joint venture paritetica. Il deal con Sinv 

ha portato alla chiusura lo stabilimento di 
Fossombrone (Pesaro e Urbino), storica se-
de della griffe le cui mansioni erano state 
con il tempo ridimensionate: «Erano rima-
sti pochi dipendenti, alcuni dei quali sono 
stati accompagnati alla pensione, mentre 
altri sono stati trasferiti alla Sinv, con una 
conclusione positiva per tutte le parti coin-
volte», ha concluso Pizzuti. (riproduzione 
riservata)

Accordi

Bikkembergs lancia i profumi
e dopo Sinv studia un deal in Cina
Il marchio che fa capo a Zeis Excelsa ha siglato un patto decennale con Perfume holding, con il lancio 
della prima fragranza nel 2016. Focus su Russia, Europa e Medio Oriente. All’orizzonte, dopo l’intesa 
con il gruppo vicentino, il patto con un partner asiatico pronto a entrare nel capitale. Alessia Lucchese

Sopra, Maurizio Pizzuti e il finale della sfilata Dirk Bikkembergs per l’autunno-inverno 2015/16

Battesimo in grande stile per la 
riapertura del mega flagship 
milanese di Sisley. Lo spazio 
di 490 metri quadrati disloca-

ti su due livelli, è il primo vero grande 
negozio del marchio rinnovato con il 
concept architettonico Rich&raw. 
«In questa nuova vita di Sisley, per la 
quale abbiamo rivisto il prodotto, la 
distribuzione e la comunicazione, era 
inevitabile rimettere mano a quelle che 
sono le nostre case nel mondo: i nego-
zi appunto», ha spiegato a MFF Paolo 
Battacchi brand manager dell’etichet-
ta controllata da Gruppo Benetton. 
«Nello specifico vogliamo dare il fe-
eling di un vero e proprio store di 
grandi marche, ma con una collezio-
ne capace di offrire stile e qualità a 
un buon prezzo. Lo stesso vale per i 
servizi al cliente finale. Qui c’è una 
grande attenzione alla cura del consu-
matore e alle sue necessità, non è un 
caso se abbiamo messo appunto anche 
un servizio di personal shopper come 
si vede nei grandi department store 
del lusso». La catena, capace di regi-
strare 200 milioni di euro di fatturato 
annui, concretizza così un progetto 
retail già annunciato negli scorsi me-
si che, complice di un 40% del giro 
d’affari ancora generato in Italia, vede 
proprio nel mercato interno la sua prio-

rità. «Questo è il primo vero e proprio 
esempio del nostro nuovo concept, se-
condo solo allo store di Vicenza che 
per noi ha rappresentato più un espe-
rimento per testare punti di forza e di 
debolezza del progetto», ha aggiunto 
il manager. «In questi giorni poi, sarà 
tagliato il nastro alle rinnovate loca-
tion di Berlino e Venezia, mentre nei 
prossimi mesi arriverà l’ora di Firenze, 
Torino, Bari e Palermo». Il marchio 
oggi conta, solo in Italia, 300 store a 

insegna Sisley dei quali 35 sono diret-
ti spesso per necessità di avere delle 
location e degli spazi di più grande 
prestigio. «Con queste nuove aper-
ture vogliamo porre l’accento anche 
sulla nostra linea di denim, che non 
identifica Sisley come uno specialista 
del jeans, ma ci caratterizza per una 
grande attenzione a un prodotto che ha 
contraddistinto la nostra storia specie 
agli albori», ha poi concluso Battacchi. 
(riproduzione riservata)

Espansione

Sisley, parte da Milano
la nuova strategia retail
Con la riapertura del mega flagship di piazza San Babila, la catena 
italiana da 200 milioni di ricavi inaugura il nuovo concept architettonico 
e si prepara a spingere l’acceleratore sull’Italia. Fabio Maria Damato

Nike, lancio worldwide 
per il progetto con Sacai

È disponi-
bile da ieri 
nei negozi 
NikeLab di 
New York, 
Londra, 
Parigi, 
Milano, 
Tokyo, 
Hong Kong 
e Shanghai, 
da Dover 
Street 
Market e da 
Colette ol-
tre che sul 
sito nike.
com/nike-
lab in Nord 
America, Europa occidentale, Giappone 
e Cina, la capsule collection frutto della 
liaison tra Nike e Sacai (nella foto un lo-
ok). La linea, battezzata NikeLab x sacai, 
è composta da otto pezzi, rivisitazione in 
più declinazioni di colore di capi cult del 
marchio dello sportswear presi dagli ar-
chivi del mondo del running, del tennis e 
del calcio. A partire dalla Windrunner ja-
cket, passando per top, gonne, sweatpants 
e felpe, personalizzate da plissé realiz-
zati in tessuti tecnici o pannelli di pizzo, 
alternati a fasce di nylon ripstop in mo-
vimento. Il concetto di motion, legato o 
meno allo sport, è stato infatti il punto di 
partenza di Chitose Abe, anima creativa 
del brand giapponese. In collezione non 
poteva mancare l’Air Max, iconica scarpa 
di Nike prossima a festeggiare il suo com-
pleanno, in un’inedita versione slip on. 
(riproduzione riservata) Chiara Bottoni
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Sopra, lo store Sisley di piazza San Babila
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