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Bilanci Filmmaster Productions ha chiuso il 2014
con fatturato a +10%. E la redditivita ¢ positiva

di Silvia Antonini

l'azienda ha archiviato
'esercizio con ricavi per
20 milioni dieuro e,
peril 2015, punta a
confermare i risultati;
bene le attivita legate
all'internazionalizzazione
e il branded content della
controllata Filmmini

Filmmaster Productions migliora
nella marginalita anche grazieall'in-
ternazionalizzazione del business e
all'attivazione di nuove aree di atti-
vita, come il branded content, che
fa casa di produzione presieduta
da Giorgio Marino sta sviluppan-
do attraverso la Filmmini, divisione
dedicata ai nuovi linguaggi aperta
nel 2012, Il bilancio 2014 si é chiu-
so con un fatturate di 20 milioni,
in crescita del 10% rispetto allan-
no precedente, «ma ancora pitl im-
portante - spiega I'amministratore
delegato Lorenzo Cefis - & I'ampia
positivita dell'ebitda», che indica
una gestione efficiente delle atti-
vita della casa di produzione. Con
I'apertura di una nuova sede a Ber-
lino, non ancora ufficializzata ma

gia operativa su un paio di gare -
una conclusasi con la vittoria, I'altra
in corso - si sviluppa ulteriormen-
te 1l network allestero di Filmma-
ster Productions che & gia presen-
te in Spagna con una sede guidata
dall'executive producer Roberto
Serna. Questi primi mesi del 2015
sono stati animati da un certo fer-
mento sul fronte delle gare, con-
ferma Cefis, ma anche dall’'uscita di
Karim Bartoletti, il che impone da
parte della cdp interventi sullorga-
nigramma. Queste le attivita sui cui
si concentreranno gli sforzi della si-
dla, che per quest'anno, ha come
obiettivo strategico la conferma e l
rafforzarnento dei risultati raggiun-
ti nel 2014, Cltre a quattro campa-
gne provenienti dallinternaziona-

le, tra cui “Blue pill" per Fiat 500¥, la
cdp ha lavorato moltwo sullo svilup-
po di progetti di branded content
per aziende come Heineken, Am-
plifon {da cui & scaturito uno spot
tv e cinema) e Kia. In tre anni la unit
Filmmini & diventata «una cellula
fondamentale» del business, dice
Cefis, «che ha pit che raddoppia-
to | fatturatis, tanto che oggi le at-
tivita diverse dall'adv tradiziona-
le rappresentano circa il 30% del
giro d'affari della cdp. Intanto, ieri,
la struttura ha presentato la pro-
pria partnership con | MIFF, il Festi-
val internazionale di cinema di Mi-
lano, che questanno si terra presso
lo Spazio Cinema Anteo dalll lu-
glio al 18 ottobre, in occasione di
Expo 2015.

nﬂ

e llnlm_ contina e 20151a
Spoge” sudmml Fir e

INNOVATIVEE
VEESIBLE

INNOVATIVEE
VEESIBLE

15



