09/06/2016
Pag. 35

GIORNALE DI BRESCIA

diffusione:30331
tiratura:38725

Pmi, operare oltre confine e un business
che puo portare a Brescia 590 milioni di €

Le stime realizzate

da Ice, Sace e Simest
illustrate nel Roadshow
organizzato in citta

BRESCIA. Seallineiamol offer-
taalladomanda dei dieci Pae-
si pitt dinamici del momento,
nel prossimo triennio le im-
presebresciane potrebbe gua-
dagnare sui mercati globali
590 milioni in pil rispetto al
2015. Un bel gruzzolo, consi-
derato che il  valore
dell’export bresciano & stato,
nello scorso esercizio, di 14,7
miliardi di euro: il 16.9% del to-
tale della produzione provin-
ciale e il 3,5% del totale Paese,
con metallurgia, prodotti in
metallo e meccanica, che fan-
no la parte del leone.
Lastrategiadiinternaziona-

lizzazione, dunque, non pud
essere che quella di «scegliere
i mercati di sbocco in modo
mirato», spiega Alessandra
Lanza di Prometeia, che
nell'introdurreilavoridel Roa-
dshow «talia per le imprese,
conle Pmi verso i mercati este-
ri» indugia sulla

differenza chein-
tercorretra«esse-

re» all'estero e
«guadagnarci».

Lamappa. «Peres-
sere competitivi
bisogna avere dei
margini e per
averli e necessario saper go-
vernare rischi e cambiamen-
ti» continua Lanza, tratteg-
giando la mappa dei Paesi og-
gi piut appetibili: Germania,
Francia e Spagna, tra quelli
pil1 vicini; Polonia, Repubbli-
ca Ceca, Romania e Emirati

tra quelli emergenti; Usa,
Giappone, Corea, Cina, Indo-
nesia, Thailandia e India tra i
pil1 lontani e maturi.

Made in Italy. [l Roadshow or-
ganizzatao dalce-Agenzia, Sa-
ce e Simest - apertosi con i sa-
luti del presidente di Pro-

Brixia Giovanna Prandini e
dell’assessore regionale Mau-
ro Parolini - ha puntato anche
sul Piano dirilancio del Made
in Italy, sulla formazione in
azienda e sulle strategie per at-
trarre investimenti.

Testimonianze. Due le testi-
monianze aziendali. Amal Ba-
gdadi, exportmana-
ger di Ri.Pa,, socie-
ta di Roé Volciano
attiva nella proget-
tazione e posadipa-
vimenti, racconta
di come la sua
azienda ha supera-
tola crisi puntando
su nuovi mercati
«fortemente targhettizzati»
(dal Ghanaal Messico al Liba-
no) con un nuovo filone del
lusso. Ora realizza il 25% del
suo fatturato all'estero. Emi-
dio Zorzella, amministratore
delegato di Antares Vision, ri-
percorre invece la sua storia,

dai primi sistemi di tracciatu-
ra per il mercato turco all'in-
gresso nel capitale del Fondo
italiano di investimento sino
alle sei filiali internazionali
che le consentono di operare
in47 Paesi. Per Antareslaquo-
ta export e dell’80%. «Abbia-
mo capacita uniche - dice si-
curo - se riusciamo a organiz-
zarci possiamo essere compe-
titivi ovunque». A chiudere
'evento, un pomeriggio diin-
contri individuali tra impren-
ditori e esperti. //
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La giomata. Circa duecento imprenditori bresciani hanno partecipato all'incontro di ieri in Camera di Commercio
Per sbarcare

su nuovi mercati

€0n successo

e indispensabile

definire

gli obiettivi

e i margini




