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CHI SPINGE LO SVILUPPO
TRA LE IMPRESE
UNA NUOVA
CLASSE MEDIA

di Dario Di Vico
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Lo scenario

di Dario Di Vico

1 responsabili dell’ufficio
studi di Intesa Sanpaolo non
hanno remore a fare i nomi:
Mesgo, Ideal Plast, Venchi, Ste-
fanplast, Panni, EcoPolifix,Val-
do, Comas e via di questo pas-
s0. Per il grande pubblico si
tratta di sigle sconosciute ma
in realta rappresentano una
nuova generazione di medie
imprese italiane cresciuta di
taglia in questi anni nei di-
stretti con un balzo del 10% di
fatturato, ottenuto negli anni
orribili 2008-14. Il loro succes-
so ¢ figlio (anche) di un incre-
mento della produttivita del
lavoro: le medie aziende di-
streftuali a fronte di un +5,1%
del costo del lavoro hanno ge-
nerato una crescita del valore
aggiunto del 7,7%. Ne ha tratto
beneficio anche la redditivita

con il Roe cresciuto dell'1% e il
Roi dello 0,2%. Ancor piul inte-
ressante € il dato sulla patri-
monializzazione: sempre nel-
lo stesso periodo, segna
+26,6% a dimostrazione che gli
imprenditori continuano a
credere nelle loro imprese.
Sintetizza Gregorio De Felice,
capo economista della banca:
«L'affermazione di una nuova
classe di medie imprese vin-
centi favorisce il ricambio ge-
nerazionale e innesca proces-
so virtuosi di imitazione», che
si accompagnano ad altri due
trend. L'attrazione di capitali
esteri che migliorano le capa-
cita diricerca e commercialie i
fenomeni di reshoring (i casi
citati sono Safilo, Gilmar, Gau-
di, Bottega Veneta, ecc.) che
sostengono le filiere locali.
Ma il cambio di taglia come
é avvenuto? «Quasi sempre
| per crescita interna — rispon-
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de De Felice — purtroppo re-
sta in piedi una sorta di avver-
sione culturale ai processi di
aggregazione».

Il focus di Intesa Sanpaolo,
contenuto nell’Ottavo rappor-
to annuale sui distretti, e la
prima novita da diverso tempo
a questo parte in materia di di-
mensione delle imprese. Sono
le storie di aziende come De-
cori, Serena, Campolonghi,
Mg, Tripel, Spac, Bottega
S.p.A, Gps, Conceria Sirp che
fanno dire allamministratore
delegato di Intesa, Carlo Mes-
sina, che i distretti si confer-
mano un punto di forza del
tessuto produttivo, «& un’Ttalia
atripla A» (come lo é «anche il
risparmio delle famiglie italia-
ne») alla quale la banca pro-
mette di non far mancare 1i-
sorse, anzi. Nel 2015 le eroga-
zioni di Intesa alle imprese so-
no passate da 27 a 41 miliardi

ma la dinamica risulta accele-
rata nei primi mesi del ‘16 (ad-
dirittura +40% nel credito a
medio e lungo termine). «Cé
una stretta correlazione tra
(quanto riusciamo a fare come

banca e la dinamica del Pil ita-
liano e per questo motivo nel
2016 faremo di tutto per soste-
nere gli investimenti. E finan-
zieremo fino al 140 per cento le
imprese che useranno il prov-
vedimento governativo sul su-
per ammortamento per gli ac-
quisto di macchinari».

E chiaro che dall'indagine
presentata da Intesa emerge
che piu i distretti riescono a
far crescere al loro interno im-
prese medio-grandi o vere
multinazionali tascabili piu
I'intero territorio si muove,
quasi esaltandosi nella com-
petizione internazionale.

Sara un caso ma nella lista
delle migliori performance di
crescita e redditivita al primo

posto c¢’e l'occhialeria di Bellu-
no che si giova di un mix di
grandissime aziende e fornito-
1i d’eccellenza.
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Imprese, dalla crisi la nuova «classe media»

Lo studio di Intesa sui distretti industriali: nel 2008-2014 il loro fatturato ¢ salito del 10%

|l grado di patrimonializzazione

Distretti: evoluzione del patrimonio netto
e dei debiti finanziari tra il 2008eil 2014
dimensioni aziendali (var. % valori mediani)
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